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RYNEK WIDEO W SIECI

Rynek wideo w sieci rosnie w site w zawrotnym tempie. Prognozy podajg, ze
w 2017 roku ponad 70% tresci publikowanych na stronach www bedzie generowana

przez materiaty audiowizualne.

/ przygotowanego badania przez Multimedialng Agencje Informacyjng Newsrm.tv
dowiecie sie jaka forma wideo w sieci jest najbardziej interesujgca dla internautow, ile
powinno trwac¢ wideo w sieci, co sprawia, ze chcemy obejrze¢ wideo do konca oraz
jakie tresci VOD sg najbardziej popularne.

Z raportu dowiemy sie takze o tym co Polacy wiedzg o Swiattowodzie i jaki procent
badanych ma pofaczenie swiattowodowe. Rynek wideo w sieci rozwija sie tak szybko,
ze lepiej znac trendy oraz oczekiwania samych internautow.
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METODOLOGIA BADANIA

o Badanie zostato przeprowadzone przez
agencje badawczag SW Research na
zlecenie Newsrm.tv wsrod uzytkownikow
panelu on-line SW Panel w dniu
22.11.2016 .

o Analizag objeto grupe 821 Internautow
powyzej 18 roku zycia. Proba zostata
dobrana w sposob losowo-kwotowy.

o Struktura proby zostata skorygowana
przy uzyciu wagi analitycznej tak, by

odpowiadata strukturze Polakow
powyzej 18 roku zycia pod wzgledem
kluczowych cech zwigzanych

z przedmiotem badania. Przy konstrukgji
wagi uwzgledniono zmienne spofeczno-
demograficzne.
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JAKA FORMA WIDEO W SIECI
INTERESUIJE
PANA/PANIA NAJBARDZIEJ?
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WNIOSKI

o Newsowa forma wideo cieszy sie
najwiekszym zainteresowaniem wsrod
internautéow (27,4 %)

o Porady ekspercie rownie dobrze
sprawdzajg sie w Internecie

(25,6%)

o Filmy szkoleniowe to trzecia najbardzie;
popularna  forma  wideo  wsrdd
internatow (19,6%)
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JAKA FORMA WIDEO W SIECI INTERESUJE
PANA/PANIA NAJBARDZIEJ?
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W INTERNECIE POKOLENIE 35-49 LAT SIEGA
PO INFORMACIE | PORADY EKSPERCKIE

o Badani w wieku 35-49 |at chetnig]
siegajg po informacje, porady
eksperckie i filmy szkoleniowe

o Mtodsze osoby, do 25 roku zycia
raczej siegajg po wideo
w formie wideoblogow i tutoriali




W INTERNECIE MEZCZYZNI SLEDZA NEWSY
WIDEO, A KOBIETY OGLADAJA PORADY
EKSPERTOW

ﬂ@WSI"I’T\@

o W sieci znacznie czesuej newsow wideo
poszukujg mezczyzni (34,9%) niz kobiety
(20,7%),ktore wybierajg materiaty
poradnikowe (30,1%)




JAKA FORMA WIDEO W SIECI INTERESUJE
PANA/PANIA NAJBARDZIEJ?
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W INTERNECIE NAJCHETNIEJ
OGLADAMY WIDEQO, KTORE TRWA...




DtUGOSC WIDEO MA ZNACZENIE

o Jak wynika z raportu najchetniej oglgdamy
krotkie tresci wideo, (32,8%) ankietowanych
odpowiedziato, ze ulubiona dfugos¢ materiatu
wideo wynosi od 4 do 5 minut

Natomiast (29,3%) ankietowanych wskazato,
ze ich ulubiona dtugos¢ materiatu wideo trwa

@ O . od 2 do 3 minut
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W INTERNECIE NAJCHETNIEJ OGLADA PAN/ PANI

WIDEO KTORE TRWA:
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
15.0%
10.0%
0.0% - LL
4-5 minut 2-3 minut 6 10 o 1 minut  11-20 m\W=321

minut




CO SPRAWIA, ZE CHCEMY OBEJ RZEC
WIDEO DO KONCA?




NAJWAZNIEJSZA JEST ZGODNOSC
TEMATU Z TRESCIA

o Z raportu Newsrm.tv wynika, ze
ani doskonata jakos¢ filmu, ani
liczba odston nie zacheca nas do

IIIII)DD. obejrzenia materiatu wideo do

>

konca tak jak zgodnos¢ tematu
z trescig (53%) oraz brak reklam
(36%). Trzecim réwnie waznym
czynnikiem zatrzymujgcym naszg
uwage w spotach wideo s3
towarzyszagce nam silne emocje
(31%) tj. Smiech, ptacz, a nawet
ztosc.
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CO SPRAWIA, ZE CHCE PAN/PANI OBEJRZEC
WIDEO DO KONCA?
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JAKIE TRESCI VOD OGLADAMY W
SIECI?




JEZELI ZAMAWIA PAN/PANI WIDEO NA ZADANIE
W SIECI, SA TO:

Programy muzyczne I 5 6%

Programy rozrywkowe/talent show
itd. ] 7,1%
nformacie  p—  13,8%

Seridle  — 22%

Filmy fabularne

28,1%

Nie zamawiam wideo na zgdanie w
sieci

41,9%
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CZY KORZYSTAMY Z UStUGI VOD?
JAKIE TRESCI OGLADAMY?

o Wiekszosc¢ ankietowanych nie zamawia
wideo na zadanie (42%)

o Jezeli korzystamy z wustug VOD to
zazwyczaj zamawiamy filmy fabularne
(28%) i seriale (22%)

o W cieniu pozostajg kanaty informacyjne
(13%), programy rozrywkowe (7%)
i programy muzyczne (6%)




PRAWIE POLtOWA POLAKOW WCIAZ
NIE ZAMAWIA WIDEO NA ZADANIE

o Jak wynika z raportu mezczyzni czesciej niz

seriale (18,1%) wybierajg filmy fabularne
(36%), a kobiety odwrotnie czescie]
ogladajg seriale (25%) niz filmy fabularne
(21,1%).

Kobieca publicznos¢ czesciej oglada tez na
VOD programy muzyczne (7,4%) badanych
w stosunku do (3,6%) mezczyzn. Niewiele
wiecej kobiet niz mezczyzn oglada tez
programy rozrywkowe i talent show, tu
proporcje sg prawie rowne (7,4%) Polek i
(6,4%) Polakow.
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SWIATEOWOD — CZY DOSTRZEGAMY
KORZYSCI, KTORE ZE SOBA NIESIE?




CZY MA PAN/PANI PODtACZONY SWIATLtOWOD
DO MIEJSCA ZAMIESZKANIA?

W=821 B Tak 36% I Nie 64%
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NIE MAMY PODtACZONEGO SWIATLOWODU
DO MIEJSCA ZAMIESZKANIA

o Polacy w wiekszosci
nie majg podtgczonego
sSwiatfowodu do
miejsca Swojego
zamieszkania (64%)

o Natomiast za
najwazniejszg korzysc
uwazajg znacznie
szybszy transfer
Internetu (53%)
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JAKIE KORZY§CJ WIDZI PAN/PANI Z INSTALACII
SWIATtOWODU?

Moge pochwali¢ sie znajomym, ze juz korzystam ze Swiattowodu i 3,8%

Docelowo bede mniej ptacic¢ za Internet - 12,7%

Dodatkowa bonusy oferowane przez operatoréw (kanaty - 13 5%

telewizyjne itp.)

Nie widze zadnych korzysci - 17%

Obstuga wielu urzadzen w tym samym czasie _ 35%
Brak barier mogacych spowolni¢ transfer Internetu (pogoda i _ 35 3%
warunki atmosferyczne nie mogg zaktocic transferu) =7

Znacznie szybszy transfer Internetu niz obecnie posiadany 53,5%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0%

W=821
Newsrm @




WNIOSKI

Badanie przeprowadzone na zlecenie Newsrm.tv pokazuje, ze ulubiong forma wideo sg

materiaty newsowe i informacyjne, a takze filmy szkoleniowe. Najlepiej zeby ich dtugosc nie

byta zbyt dtuga, tzn. nie przekraczaj?ca 5 minut. Swiadczy to o tym, ze ludzie sg z natury

wygodni i chcg otrzymywac prostg forme w krotkim wydaniu. Czynnikiem, ktory zacheci

\k/)Vi Ifa dk(lj obejrzenia wideo do konca jest przede wszystkim zgodnos¢ tematu z trescig oraz
rak reklam.

Badanie pokazuje rowniez, ze rosnie Swiadomos¢ dotyczgca wykorzystania facza
swiattfowodu, jednak nadal nie wiele osob jest bezposrednio do niego podtgczona. Polacy
wiedzg jakie korzysci niesie podtgczenie swiattfowodu do miejsca zamieszkania, przede
wszystkim najwazniejszg korzyscig jest znacznie szybszy Internet, a nastgpnie brak barier
mogacych spowolnic transfer tzn. warunki atmosferyczne, kolejng zauwazalng korzyscia
przez ankietowanych jest obstuga wielu urzagdzen w tym samym czasie. Tylko 17% Polakow
nie widzi zadnych korzysci w podtgczeniu swiattowodu.

Opracowany przez nas raport pokazuje ciekawe tendencje na rynku nowych mediow.
Wyraznie widac¢, ze w Polsce jest jeszcze ogromny niewykorzgstany potencjat w budowaniu
rynku newsow w formule VOD. Wida¢, ze jest to formuta bardzo chetnie konsumowana
przez pokolenie 25 plus, ktore wtasnie wchodzi na rynek pracy. Fakt, ze w tej grupie
zapotrzebowanie na informacje wideo bardzo intensywnie wzrasta pokazuje, ze warto
inwestowa¢ w tego typu rozwigzania rowniez w formule witasnych kanatow medialnych
takich jak viogowe platformy tematyczne czy tez tematyczne portale informacyjne.
Informacje VOD to tez rewelacyjny sposdb dotarcia do spotecznosci wiejskiej i mieszkancow
matych miasteczek. Widac tu duzg rywalizacje z prasg i mediami elektronicznymi takimi jak

tradycyjna telewizja.
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KOMENTARZE EKSERTOW

Robert Niczewski, Partner Bellini Capital

Tresci video i d|§|ta| zdobywajg coraz bardziej szeroka grupe odbiorcow. To trend, ktory juz
widoczny jest od 5 lat na rozwinigtych rynkach (USA, UK), a teraz w Polsce wyrazme widac
jego rozwqj. To niewatpliwie konsekwencja digitalizacji mediéw i coraz wigkszej populacji
0sOb — odbiorcéw, ktérzy pobierajg informacje o Swiecie za pomocg smartfonow.

Tresci video to nie tylko przekaz News-ow (jak wynika z badania) lecz wielu innych informacji
(tresci edukacyjne), ktore stajg sie nieodzownym elementem rozwoju osobistego Iu
zawodowego Z|S|erzych konsumentow w Polsce i na Swiecie. Przekaz video, trafiajgcy na
mobilne urzgdzenia stat sig powszechnie wykorzystywanym narzedziem komumkaql podczas
wyborow prezydenckich w 2016 w USA, dajgc_ogromny efekt w realizacji szybkich i
celowanych kampanii sztaby wyborczego Donalda Trumpa. Lecz nie tylko politycy doceniajg
dzis ten srodek komunikacji. Badania pokazujg, ze wiele informacji czotowych stacji TV na
swiecie (CNN, BBC) odczytywanych jest przez subskrybentoéw za pomocg mobilnych urzadzen
w postaci krotklch materiatow video. Technologia wykorzystywana jest przez zarzady wielu
metropolii na swiecie, gdzie krotki przez video stuzy do informowania obywateli o pilnych
sprawach (systemy alarmowe i ostrzegawcze).

Nasuwa sie zatem pgtanle czy Swiat idzie w kierunku video w miejsce tresci drukowanej?
Odpowiedzig mogg byc zachowania mtodego pokolenia 10-15 latkow, ktorzy tresci video
(YouTube) stama}ga na czofowym miejscu wsrod zrodet informacji o swiecie, nauce. Obraz nie
tylko szybciej trafia do tego tyBu konsumentow, lecz jest bardziej dynamlczny | ekspresyjny —
i w opinii ekspertow — bardzie;j skuteczny w przypadku tresci marketingowych,

produktowych.
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KOMENTARZE EKSERTOW

Tomasz Muchalski, CEO StrictMinds Communication

Rozwdj rynku nowych technologii wptywa na zachowania konsumenckie i sposéb
komunikowania informacji. Zainteresowanie forma video bedzie rosto nie tylko na
platformach rozrywkowo-informacyjnych, ale takze w nowych obszarach wykorzystujacych te
forme pomocniczo w stosunku do produktu gtownego. Przywyklismy juz do tego, ze wydania
internetowe dziennikdow korzystajg z video-informacji na rowni z tekstem, ze wzgledu na
dynamike przekazu. Ciekawie wygladajg statystyki VoD w obszarze wyboru ptatnych tresci
video, gdzie informacja zajmuje jednak dalsze miejsce, a kroluje wcigz rozrywka. To, co
wydaje sie jednak szczegdlnie interesujgce, to rosngce znaczenie przekazu video
przyktadowo w branzy gier komputerowych. Poradniki do gier przeszty ewolucje z NPC (Non-
player Character) do samodzielnych video-manuali, rownie waznych jak sama gra. W moim
przekonaniu w przededniu rozwoju pozostaje takze wykorzystanie technologii wirtualnej
rzeczywistosci w krotkich 3-5 minutowych relacjach video VR-owych. W tym zakresie nie
tylko serwisy informacyjne beda miaty olbrzymie pole do popisu. Jednak dla tego typu
rozwigzan zasadnicze znaczenie ma unowoczesnienie infrastruktury telekomunikacyjnej w
obrebie sieci swiattowodowych, ktére umozliwig transmisje danych o duzej przepustowosci.
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KOMENTARZE EKSERTOW

Bartfomiej Chmiel, Managing Director w Yieldbird.

W ciggu ostatnich dwoch lat wideo odnotowato na(jvviekszal dynamike wzrostow w reklamie
internetoweL. Co wiecej, 63 proc. marketerow deklaruje zwiekszenie wydatkdw na ten
format. Btyskawicznie zyskuje na popularnosci reklama wideo wykorzystujgca automatyczny
sposob zakupu, czyli tzw. programmatic buying. Dzieki rozszerzonym mozliwoscia
wykorzystywania danych przekaz dociera do potencjalnie najbardziej zainteresowanych
0sob. W ciggu ostatnich 3 lat przychody z reklamy wideo w modelu programatycznym
wzrosty na swiecie z 22 mln do 375 mln euro. Szacuje sie, ze do 2020 roku wartosc ta

osiggnie 2 mld euro.

Uzytkownicy przychylnym okiem patrza na tresci reklamowe, pod warunkiem, ze sg one
adekwatne, inspirujgce i niosg konkretng wartosc uzytkowa. By spetni¢ te oczekiwania, marki
powinny zadbac nie tylko o precyzyjne targetowanie, ale takze zapewni¢ wysoka jakosc
samej tresci. DotyczY< to zardwno poziomu kreacji, spojnosci catej kampanii online, jak i
doboru kontekstu, w ktorym pojawig sie tresci reklamowe.

Wazne, aby nie rozpraszac odbiorcy inwazyjnymi formatami reklamowymi, jak chocby
playery, ktore uruchamiajg sie automatycznie, czesto razem z dzwiekiem. OpoOzZniajg one
takze petne tadowanie sie strony. Stosowanie takich formatow przyczynia sie do wzrastajgcej
liczby instalowanych adblockéw. Lepszym pomystem jest wykorzystanie np. technologii
outstream. W tym wypadku klip wideo jest uruchamiany, gdy ponad potowa okna wideo
znajduje sie na ekranie uzytkownika. To rowniez chroni reklamodawce przed utratg odston.
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KOMENTARZE EKSERTOW

Iwona Kubicz, Procontent Communication

Wideo stanowi przysztos¢ Internetu, ma ogromny potencjat. Uwazam, ze materiaty
audiowizualne powinny stac¢ sie narzedziem codziennego uzytku kazdego PR-owca. Dzieki
nim komunikacja moze byC szybsza i przede wszystkim skuteczniejsza. Wartoscig dodang
wideo jest bardzo duza ogladalnoSC narastajgca w czasie oraz mozliwosci dobrego
ozycjonowania przez Google. Co warto podkresli¢, odchodzimy juz od produkcji czysto
orporacyjnych, stawiajgc na materiaty angazujgce, bardziej emocjonalne i przyjemne w
formie. W sieci najlepiej inwestowaé¢ w krotkie formy fabularyzowane, humorystyczne lub
abstrakcyjne, bo takich materiatéw szukajg Internauci. Wyniki raportu ,Polacy i wideo w
sieci”, ktory zostat zrealizowany na zlecenie Multimedialnej Agencji Informacyjnej Newsrm.tv
potwierdzajag moje dotychczasowe przypuszczenia. JesteSmy wymagajgcymi odbiorcami
ogladanych tresci w Internecie, w dobie cyfryzacji chcemy przede wszystkim efektywnie
spedzic¢ czas ze smartfonem w rece. Dlatego wybieramy krotkie materiaty, zgodne z trescig i
nasycone informacjami, czyli newsy i porady ekspertow. Aspektem, ktory zaskoczyt mnie w
raporcie, jest z pewnoscig bardzo maty procent Polakow, korzystajgcych, ze swiatfowodu, co
ciekawe swiadomos¢ na temat tej ustugi jest jednak bardzo wysoka. Swiadczy¢ to moze
tylko o nadal matej dostepnosci swiattowodu w Polsce, jednak wiemy juz w jakim kierunku
bedg zmierzaty przyszte inwestycje firm telekomunikacyjnych.
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KOMENTARZE EKSERTOW

Iwona Pietrzak, Public Dialog

Wyniki badania mnie nie zaskoczyty w zadnym z badanych aspektow. Wsrdd grupy
najbardziej czynnej zawodowo, czyli 35-49 brak czasu wymusza ogladanie programow
informacyjnych w sieci, bo w godzinach ich nadawania na ogét jesteSmy w drodze z pracy do
domu. Szukanie porad eksperckich przez rownie spory odsetek tez nie dziwi — nawet w
Internecie bardziej przemoéwi do odbiorcy porada firmowana przez konkretng osobe ,z
twarzg” niz tylko tresci pisane. Takie uzasadnienie mozna rowniez przypisa¢ popularnosci
videoblogow i tutoriali wsrod mtodszej grupy. Ten trend mozna tez powigzac ze spadajgca
popularnoscig czytania w ogole. Nie dziwi rowniez popularnos¢ seriali i filméw fabularnych
zamawianych w ramach ustugi VOD. To tez determinuje brak czasu i mozliwosci
dostosowania sie do czasu emisji lub tez obecnosci filmoéw w kinach. A swiattowdd chciatby
miec kazdy z nas, bo nie lubimy czekac na Scigganie danych z Internetu. | tu znowu kfania sie
czas.

Ewa Zachariasz, ATOMY PR

Video to trend 2017 w social mediach. Wcigz ulepszana technologia urzgdzen mobilnych i
responsywne strony www umozliwiajg wiekszg "konsumpcje" video, ktére sg dostepne w
dowolnej chwili na kazdym urzadzeniu, najczesciej na smarfonie. Jak pokazat raport
najwazniejsza jest zgodnosc¢ tematu z trescig. Odbiorcom zalezy na jakosciowym materiale

bez poczucia straty czasu.
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KOMENTARZE EKSERTOW

Kasia Lewandowska, Team Lewis

Znaczenie materiatow video w dzisiejszym swiecie jest coraz wieksze. Wptywa na to przede
wszystkim rozwdj medidw spofecznosciowych, gdzie w tatwy sposdb mozna sie
porozumiewac za pomocg obrazu. Oproécz tego powszechny dostep do dobrej jakosci sprzetu
nagrywajgcego oraz darmowych programow do edycji materiatéw filmowych zdecydowanie
wptywa na ilos¢ video publikowanych w sieci. Prosty film moze z tatwoscig stworzy¢ juz
kazdy, niekoniecznie profesjonalista. Wzrostowi znaczenia video sprzyja takze popularnosc
Internetu mobilnego (smartfony, tablety), a takze dostepnosé¢ internetowych telewizji VOD,
czy Youtube’a. Co najwazniejsze, znaczenie video w wirtualnym sSwiecie bedzie ciggle rosto i
nic na to nie wskazuje, aby jakiekolwiek inny sposdb komunikacji miat mu zagrozic.
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O NEWSRM.TV

Jestesmy kompleksowg, Multimedialng Agencjg Informacyjng, ktora wspotpracuje
i dostarcza aktualne informacje najwiekszym stacjom telewizyjnym, radiowym,
prasowym oraz portalom internetowym w Polsce i za granicg. Naszymi rozmowcami
sg najwazniejsze osoby w panstwie, w tym politycy, prezesi instytucji panstwowych
i firm oraz analitycy, eksperci rynku jak rowniez przedstawiciele Swiata kultury.
Nasze ekipy reporterskie starajg sie byC zawsze tam gdzie tworzy sie informacja,
a materiaty regularnie wykorzystujg miedzy innymi: Polsat, TVN, Onet, WP, Interia,
Bankier oraz inne ogolnopolskie media. Uzytkownikami naszego portalu sg gtownie
dziennikarze, a baza zalogowanych uzytkownikow liczy juz prawie 4000 osob.
Oferujemy Panstwu materiaty video, w najwyzszej jakosci obrazu i dzwieku, oraz
komunikaty prasowe, ktore mozna pobra¢ bezptatnie z naszej strony internetowej
www.newsrm.tv
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